2018年武汉学院商科国际学生本科培养方案
（适用于外国留学生学历教育）
1． 培养目标
本专业旨在培养熟知中国语言，理解中国文化，掌握管理学、经济学的基本原理和现代企业管理的基本理论和基本知识，具备实践能力与沟通技能。具备良好的职业道德与发展潜力，具有国际视野的“专业素质扎实、创新素质突出”的高级应用型人才。
二． 培养规格
1.知识方面
（1）掌握信息技术基础知识； 
（2）掌握管理学、经济学、会计学等课程的基本理论、基本知识；
（3）熟悉工商企业管理活动所处的国内外商务环境，掌握国际贸易实务和跨境电子商务的相关知识； 
（4）掌握企业管理中有关运营管理、项目管理、市场营销等方面的知识；
2.能力方面：
（1）具有国际化视野和良好的汉语交流能力；
（2）应对当今信息时代要求的基本操作技能； 
（3）具备较强的综合企业管理能力，能帮助企业顺利实施现有战略或各种管理变革； 
（4）具备战略思维，对企业变革具备适应力、创新力与终身学习能力； 
（5）具有较强的组织协调能力，领导能力，沟通能力及谈判能力； 
（6）具备独立思考、解决突发问题、危机公关的能力； 
3.素质方面：
（1）具备良好的思想道德素质、文化素质和身体心理素质，以及团结合作精神和良好的意志品质； 
（2）具备在现代社会生活中应有的自立、自主、自强的能力和态度，有理想、责任感、敢于承担； 
（3）具有严谨的工作态度和务实的工作作风，具有一定的创新意识和创业精神； 
三．培养特色
1.汉语言的运用和中国文化的熏陶；
2.“宽口径，大商科”的培养理念与“多路径，个性化”的培养方向相结合；
3.实践性教学与应用型人才的培养体系；
4.“项目导入+任务驱动”的培养模式；
4． 核心课程
管理学、市场营销、经济学、会计学、金融学、项目管理、公司金融、战略管理、运营管理、商务谈判、国际贸易实务等。
5． 主要实践环节
工商管理专业学科竞赛、现代企业运营虚拟仿真综合实训。
6． 学制与学位
学制：学制为4年。
[bookmark: _GoBack]学位：修满规定学分，符合学位授予条件的，授予学士学位。

